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واللي كـــــــان الســــــــــبب في 
انضمـــــام كث�ر من الشبـــاب 
الأم��ـــــكي للجيــــــــــــش في 
الحــرب العــــــــالميـة الأولى؟ 

في بدايـة الحرب العالمية الأولى احتاجت الولايات المتحدة الأم��كية مئات 

الآلاف من الجنود الجدد للمشاركة في الحرب ولأن سرعة الوصول إلى هذه 

الأم��كية  الحكومة  استعانت  ة 
ّ

فذ استر�تيجية  تتطلب  ض�ق  وقت  في  الفئة 

الشباب  تحـــفز  حملة  لإطـــــــلاق  فـــــــــلاج“  مونتغوم�ي  ”جيـــــمس  بالرسـام 

بـــــد�ره  "فــــــــــــــــلاج"  استــــلهم  ومـنهنا  للجـــــــيش.  الانضمـــــــــــــــام  على 

الإعلاميـة. حملته  في  المستخدم  الوجه  هي  لتكون  سام  العم  شـــــــخصية 

وش صـــــــار
فــي عــــــــــام 

ولـكن من هو "العـــم ســــام"
ولمــــاذا �انت هذه الشخصية بالذات هي من اختارها "فـلاج" ؟ 

1917م   



مــــن شـــخصية عــــادية
إلـــے رمـــــــز وطـــــــني!
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يعود تا��خ شخصية "العـــم ســــــام" إلى 

سنـة 1812 خـــــلال الحــرب ب�ن الولايات 

المتــحدة والمملكة المــتحدة حيث �ان 

رجل الأعمال " ســــــام و�لسون " يرسل 

إمـــدادات غذائية هــائلة للجيش تحمل 

عـلامة "U.S." للإشـــــــارة إلى الــــــــولايات 

المــــــتحدة، وهذا مــــــــا جعل الجنـــــــود 

. "Uncle Sam"يطلقون عل�ها مــازحيـن

ولكن مع م��ر الوقت أصبحت شخصية 

"العـــم سام" رمز شع�ي يمثل الحكومة 

الأم��ــــــكية وذلك بس�ب نز�هته وحبه للبــــــلاد، لذا فـــــإن استـــــخدام شخصيـة تش�ر إلى 

الــــــ��ح الوطنية في الحملة يمكن أن يحفز الشعب و�حقق مساعي الحكومة الأم��كيـة..

ولكن "فلاج" �ان هاجسه الأول هو أن يث�ر مشاعر عاطفية محددة عند 
المتلقي فعمل على تحق�ق ذلك من خلال استخدام رسوم يُظهر ف�ها:

رسم العلم في القبعةإشارته بإص��ع السبـابةمــلامح وجهه الجــــديّة 
0102

"I Want You for U.S. Army"

03

مع إضافة عبارة واحدة ومبـاشرة وهي:



قـــوة الرســــــــالة 
المبــــــــــاشـــــــرة 

التـــــــــــــوقـــــيت
المنــــــــــــــــاسب 

استخدام الرم�ز
الــــــــــــــــــــــوطنية 

تحف�ز المشاعر
والعــــــــــــــــاطفة 
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لم يقتصر تأث�ر الحملة على الحرب العـــالمية الأولى؛ بل 
تم إعادة استخدام نفس الملصق خلال الحرب العالمية 

الثانية، وذلك بس�ب:

نُــــــــشر المــــــلصق على نطـــــــاق واســـــع في وقتها وملأ الصحف 
والمــجلات، وجدر�ن الشوا�ع خلال الفترة ما ب�ن 1917و 1918م.

واحــــد مقابل واحــــد!

أي أنه مقـــــــابل �ل نســــــخة طـــــبعت مـــن هذا المــــلصق 
ا!  تم تجنـــــــيـد شــــــخص واحــــــد للجيش الأمـــــ��كي تق���ًـ

 4M 24M4.8M
تم طباعة 4 ملاي�ن

نسخة من الملصق

تم تسج�ل 24M رجل

للـــــخدمة العـــــسك��ة 

تم تجنيد 4.8M جندي

للـــــخدمة العــــــسك��ة 



في تحق�ق الأهداف وأن القدرة على استلهام رم�ز وطنية أو تا��خية 

واستخــــــــدامها بشـــــــــ�ل منــــــاسب وفي وقـــــت منـــــــــاسب يضـمن 

تحقيـــــق تأث�ر واســــــع يع�ز من فعــــــالية ونجـــــاح الحــملة الإعلامية.
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والرســـــائل المبــــاشرةقوة التصميم الإبداعي

عتبر دل�ل عملي على:
ُ
مثل هذه الحملات ت

ــــفت.. َـ وهنـا في لــــ

�بــر من تأث�ر الـعم ســـام  نصنع تأث�ر أ




